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1. Wprowadzenie 
 

Turystyka ogrodowa w ostatnich latach stała się istotnym segmentem turystyki kulturowej. 

Historyczne założenia parkowe, ogrody tematyczne oraz ukształtowane przestrzenie 

krajobrazowe oferują odwiedzającym nie tylko walory estetyczne, lecz także wgląd w historię, 

kulturę i przyrodę. Szczególnie w kontekście rosnącego zapotrzebowania na formy 

podróżowania bliskie naturze i zrównoważone, sektor ten zyskuje coraz większe znaczenie. 

1.1. Potencjał regionu dla rozwoju turystyki ogrodowej 

Region Górnych Łużyc i Dolnego Śląska dysponuje licznymi parkami i ogrodami. Szczególnie 

w Kotlinie Jeleniogórskiej, u podnóża Karkonoszy, znajduje się wiele parków pałacowych o 

wysokiej wartości historycznej. 

Do nich należy również Park Pałacowy w Łomnicy, który już dziś stanowi popularny cel 

wycieczek dla gości z Polski i Niemiec. W skład zespołu wchodzą hotel, restauracja, muzeum 

w pałacu, założenie folwarczne Dominium – obecnie wykorzystywane do celów turystycznych 

– oraz park krajobrazowy nad rzeką Bóbr. W bezpośrednim sąsiedztwie znajdują się inne 

założenia tzw. „Doliny Pałaców i Ogrodów”, a także szlaki piesze i rowerowe. Latem 2024 roku 

w miejscowości Łomnica otwarto stację kolejową, co umożliwiło bezpośrednie połączenie z 

Görlitz i stworzyło nowe możliwości dla odwiedzających. 

Również w tradycyjnym regionie Górnych Łużyc znajduje się wiele parków i ogrodów – w tym 

założenia klasztorne oraz ogrody barokowe. Park Głazów Narzutowych Nochten w powiecie 

Görlitz jest unikatowym przykładem łużyckiego krajobrazu parkowego. Został utworzony w 

2003 roku na terenie dawnego zwałowiska kopalni odkrywkowej i stanowi świadectwo 

przemian krajobrazowych regionu. Park, wraz z ekspozycjami w centrum odwiedzających, 

placami zabaw i unikalną roślinnością, odwiedza rocznie około 60 000 osób. Jest obiektem 

sezonowym. Ze względu na bliskość granicy (22 km do przejścia granicznego Bad 

Muskau/Łęknica) jest chętnie odwiedzany również przez gości z Polski. 

Park Pałacowy Łomnica oraz Park Głazów Narzutowych Nochten mają odmienny, lecz 

wyrazisty charakter i oba odgrywają istotną rolę w turystyce transgranicznej. W obu obiektach 

dostępne są już: 

• podstawowa infrastruktura turystyczna, 

• oferta kulturalna i turystyczna w dwóch językach, 

• dwujęzyczny personel. 

1.2. Projekt „Magia ogrodów” i cele strategii 

Idea wykorzystania potencjału parków i ogrodów do celów wypoczynkowych nie jest nowa. 

Jednak w dzisiejszych czasach nabrała ona nowego znaczenia. Poziom stresu i pośpiechu 

życia codziennego jest szczególnie wysoki, a zielone oazy – dzięki swojej harmonii i spokojowi 

– mogą idealnie służyć wyciszeniu i regeneracji. 

Istotne jest również znaczenie turystyczno-gospodarcze obu partnerów – w obu lokalizacjach 

zatrudnienie znajduje wiele osób z regionu. Ruch turystyczny generuje pozytywne impulsy dla 

lokalnej branży usługowej, bazy noclegowej i gastronomii. Istnieje więc wyraźny potencjał 

wzmocnienia gospodarczego regionu poprzez turystykę. 
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Podstawy teoretyczne rozwoju transgranicznej turystyki ogrodowej zostały już opracowane w 

projektach takich jak „Szlak Parków i Ogrodów po obu stronach Nysy” czy „Ogrodowe 

Marzenia Pücklera”. Projekt INTERREG „Magia ogrodów – ponadgraniczne odkrycia” ma na 

celu intensyfikację współpracy między Parkiem Głazów Narzutowych Nochten a Parkiem 

Pałacowym w Łomnicy. 

Celem niniejszej strategii jest ukierunkowane wspieranie oraz długofalowe zabezpieczenie 

zrównoważonego rozwoju turystycznego obu parków. Jednocześnie zakłada się stworzenie 

wspólnej strategii promocji, aby znacząco zwiększyć rozpoznawalność obiektów po obu 

stronach granicy oraz dotrzeć do nowych grup odbiorców. 

Ponadto strategia ma na celu opracowanie konkretnej i praktycznej koncepcji działań, 

określającej jasne kroki i możliwe do wdrożenia środki współpracy. Uwzględnione są przy tym 

aspekty ekologiczne, gospodarcze i kulturowe, aby zapewnić zrównoważony i przyszłościowy 

rozwój. 

Strategia opiera się na analizie literatury fachowej, istniejących struktur turystycznych, 

analizach SWOT oraz koncepcjach wspólnych działań. Wymiana doświadczeń między 

partnerami i ekspertami odbywała się podczas warsztatów w 2025 roku.  

2. Przedstawienie partnerów współpracy 

2.1 Łużycki Park Głazów Narzutowych w Nochten 

2.1.1. Historia i informacje ogólne 

Park Głazów Narzutowych Nochten to park krajobrazowy o powierzchni 20 hektarów oraz 

unikatowy projekt rekultywacji terenów pogórniczych na Łużycach. 

W miejscu, gdzie dziś rozciąga się zróżnicowane i barwne założenie parkowe, jeszcze 40 lat 

temu znajdowały się zabudowania. Serbołużycka, wielowiekowa wieś Nochten była w 

przeszłości nieco większa. W latach 60. XX wieku przeprowadzono przesiedlenia – ponad 30 

gospodarstw czterobudynkowych musiało zostać zlikwidowanych. Wkrótce potem na tym 

terenie uruchomiono odkrywkową kopalnię węgla brunatnego. Po zakończeniu wydobycia 

węgla brunatnego teren został zrekultywowany w wyjątkowy sposób. 

Podstawową koncepcję zagospodarowania Parku Głazów Narzutowych Nochten opracował w 

połowie lat 90. geolog dr Hans Ulbrich. W centrum tej koncepcji znajdował się ogród skalny o 

wyjątkowej skali. Kluczowym elementem kompozycji stały się skandynawskie głazy 

narzutowe, wydobywane podczas eksploatacji węgla brunatnego. Powstało stowarzyszenie 

wspierające realizację projektu, a w ciągu trzech lat zagospodarowano pierwsze 10 hektarów 

parku. Uroczyste otwarcie nastąpiło w 2003 roku. 

W Parku Głazów Narzutowych Nochten skupiają się doświadczenia i koncepcje znanych 

twórców ogrodów. W niektórych częściach parku widoczne są wyraźne wpływy azjatyckiej 

sztuki ogrodowej. W układzie ścieżek oraz kompozycji osi widokowych można dostrzec 

inspiracje teorią ogrodową księcia Pücklera. Szczególne znaczenie dla koncepcji parku miały 

jednak idee berlińskiego ogrodnika Karla Foerstera (1874–1970) oraz łużyckiego architekta 

krajobrazu Otto Rindta (1906–1994). 
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Park podzielony jest na siedem obszarów tematycznych: ogród wrzosowy, naturalne 

wrzosowisko i torfowisko wysokie, ogród skalny, ogród stawowy, jezioro leśne, ogród skalny 

ze strefą stepową oraz tzw. „Mała Skandynawia”. 

Obszar o powierzchni 20 hektarów charakteryzuje się dużą różnorodnością krajobrazową i 

stanowi siedlisko dla wielu gatunków roślin i zwierząt. 

Rys. 1. Różnorodne krajobrazy Parku Głazów w Nochten 

2.1.2. Podmiot zarządzający i finansowanie 

Park Głazów Narzutowych Nochten stanowi własność gminy Boxberg, natomiast zarządzany 

jest przez stowarzyszenie Förderverein Lausitzer Findlingspark Nochten e. V. Stowarzyszenie 

liczy ponad 50 członków i – według stanu na początek 2026 roku – zatrudnia łącznie 18 

pracowników, z czego znaczna część pracuje sezonowo. 

Finansowanie parku opiera się przede wszystkim na dochodach własnych, w szczególności z 

biletów wstępu, przy czym aktualna cena biletu dla osoby dorosłej wynosi 10 euro. 

Uzupełniająco do pokrycia kosztów przyczyniają się przychody ze sprzedaży roślin oraz 

organizacji zwiedzania z przewodnikiem. Istotną rolę odgrywają również projekty 

dofinansowane, darowizny oraz inne formy wsparcia finansowego. 

Mimo to kwestia finansowania pozostaje jednym z głównych wyzwań. W szczególności 

wysokie bieżące koszty utrzymania parku – wynikające przede wszystkim z kosztów 

zatrudnienia, ale także wydatków na nasadzenia, energię oraz inne koszty operacyjne – 

wymagają stałego zabezpieczania i poszerzania źródeł finansowania. 

2.1.3. Położenie obiektu i kontekst regionalny 

Park Głazów Narzutowych w Nochten położony jest na terenie gminy Boxberg w Górnych 

Łużycach i znajduje się w obszarze o złożonym charakterze zarówno kulturowym, jak i 



6 
 

krajobrazowym. Miejscowość Nochten należy do historycznego obszaru osadnictwa 

Serbołużyczan i wyróżnia się żywą kulturą słowiańską, przejawiającą się m.in. w tradycyjnych 

obrzędach oraz regionalnych strojach ludowych. Ta specyfika kulturowa stanowi ważny 

element tożsamości regionu, a jednocześnie oferuje istotny potencjał turystyczny. 

Jednocześnie gmina Boxberg jest silnie ukształtowana przez odkrywkowe wydobycie węgla 

brunatnego. W bezpośrednim sąsiedztwie znajdują się czynne kopalnie odkrywkowe oraz 

elektrownia, które od pokoleń determinują rozwój gospodarczy regionu. Wielu mieszkańców 

jest rodzinnie związanych z górnictwem, co tworzy interesujące napięcie pomiędzy 

przemysłowym charakterem regionu a procesami rekultywacji krajobrazu. W tym kontekście 

Park Głazów Narzutowych Nochten stanowi przykład udanego zagospodarowania terenów 

pokopalnianych. 

Z geologicznego punktu widzenia park położony jest na terenie Geoparku Łuk Mużakowa i 

współpracuje z jego strukturami zarządzającymi. To powiązanie podkreśla znaczenie parku 

jako elementu unikatowej w skali europejskiej formacji geologicznej oraz wzmacnia jego 

pozycję w obszarze geoturystyki. 

Pod względem turystycznym Park Głazów Narzutowych Nochten wpisuje się w region 

Pojezierza Łużyckiego, który charakteryzuje się licznymi nowo powstałymi zbiornikami 

wodnymi na terenach dawnych kopalni odkrywkowych. Region ten świadomie rozwija się w 

kierunku turystyki związanej z krajobrazem postindustrialnym i jest promowany przez 

powołane w tym celu zrzeszenie turystyczne. 

Jednocześnie park należy do turystycznej wspólnoty regionalnej Neißeland, która profiluje się 

jako transgraniczny obszar wzdłuż Nysy, koncentrujący się na turystyce przyrodniczej, 

wypoczynkowej oraz rowerowej. 

Dostępność komunikacyjna Parku Głazów Narzutowych Nochten należy ocenić jako 

ograniczoną. Brak jest bezpośredniego połączenia z autostradami oraz siecią kolejową; 

najbliższe stacje kolejowe znajdują się w Weißwasser i Uhyst. Jednocześnie region dysponuje 

dobrze rozwiniętą siecią tras rowerowych, w tym m.in. szlakiem Hermannsdorfer Weg oraz 

trasami wokół jeziora Bärwalder See, które mają szczególne znaczenie dla turystyki 

rowerowej. 

Ponadto park położony jest w bezpośrednim sąsiedztwie ważnych założeń parkowych regionu, 

takich jak Park Mużakowski im. Księcia Pücklera w Bad Muskau – wpisany na listę światowego 

dziedzictwa UNESCO – oraz Park Różaneczników w Kromlau. Obiekty te przyciągają liczne 

grono odwiedzających, stanowiąc jednocześnie konkurencję, zwłaszcza że są dostępne 

bezpłatnie. Park w Bad Muskau cieszy się bardzo dużą frekwencją w sezonie wysokim. W 

związku z tym Park Głazów Narzutowych Nochten stoi przed wyzwaniem wyraźnego 

określenia swojej pozycji na rynku regionalnym oraz podkreślenia własnych unikatowych cech. 

2.1.4. Grupy docelowe i liczba odwiedzających 

Liczbę odwiedzających Park Głazów Narzutowych można bardzo dokładnie określić dzięki 

sprzedaży biletów. W ciągu ostatnich pięciu lat utrzymywała się ona na stabilnym poziomie, 

wynoszącym około 50.000–60.000 gości rocznie, co wskazuje na stały popyt oraz 

ugruntowaną pozycję w regionalnej turystyce. 
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Rys. 2. Liczby odwiedzających Park Głazów w latach 2013 do 2025  

Park jest otwarty sezonowo, zazwyczaj od 15 marca do 15 listopada. W dłuższej perspektywie 

miesiące maj i wrzesień ukształtowały się jako te o największej liczbie odwiedzających. 

W ramach zbierania danych przeprowadza się między innymi ankietę dotyczącą kodów 

pocztowych. Wynika z niej, że zdecydowana większość odwiedzających pochodzi z powiatów 

Görlitz i Bautzen, czyli z obszaru oddalonego o około godzinę jazdy samochodem. Park pełni 

zatem przede wszystkim funkcję regionalnego miejsca wycieczkowego. 

 
Rys. 3. Miejsce zamieszkania odwiedzających, dane z lat 2019 - 2021  

Odwiedzający z Polski są dotychczas nadal słabo reprezentowani, mimo że ze względu na 

bliskość geograficzną istnieje zasadniczo duży potencjał. Dlatego dąży się do silniejszego 

dotarcia do tej grupy docelowej. 

Jeśli chodzi o strukturę odwiedzających, brak jest szczegółowych analiz statystycznych. 

Obserwacje wskazują jednak, że wysoki udział stanowią osoby starsze, co odzwierciedla 

strukturę demograficzną regionu. Ponadto ważną grupę docelową stanowią rodziny z małymi 
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dziećmi, które szczególnie doceniają ofertę placów zabaw oraz możliwość odkrywania 

zróżnicowanego krajobrazu. 

2.1.5. Infrastruktura i oferta 

Park Głazów Narzutowych w Nochten dysponuje dobrze rozwiniętą i nastawioną na potrzeby 

odwiedzających infrastrukturą turystyczną, która umożliwia komfortowe i urozmaicone 

zwiedzanie. Już przy przyjeździe goście korzystają z dużego parkingu, przystosowanego 

również dla autokarów, co ułatwia wizyty grupowe. 

W strefie wejściowej znajduje się centrum dla zwiedzających, które pełni funkcję głównego 

punktu informacyjnego. Prezentowana jest tam między innymi interaktywna wystawa „Epoka 

lodowcowa”, która w przystępny sposób przybliża geologiczne tło parku. Sala wydarzeń jest 

obecnie modernizowana w ramach projektu, a dodatkowo powstaje nowa przestrzeń 

informacyjna z prezentacjami wideo. W tej części znajdują się również toalety. W ramach 

aktualnych działań planowane jest także utworzenie kolejnej toalety publicznej w rejonie placu 

zabaw. 

Zaplecze gastronomiczne obejmuje lokal z częścią wewnętrzną oraz atrakcyjnie urządzoną 

strefę zewnętrzną z miejscami do siedzenia na świeżym powietrzu. Bezpośrednio przy wejściu 

znajduje się również sklep z pamiątkami, oferujący regionalne produkty, rośliny uprawiane na 

miejscu, minerały, tematyczne dekoracje z kamienia oraz literaturę. 

W samym parku odwiedzający mają do dyspozycji liczne miejsca odpoczynku w formie ławek 

i stref relaksu. Ścieżki są przystosowane do potrzeb osób z niepełnosprawnościami. 

Szczególnie atrakcyjna jest oferta dla rodzin: kilka stref zabaw, w tym plac pustynny, wodny 

plac zabaw oraz ścieżka sensoryczna (ścieżka bosych stóp), zachęcają do odkrywania i 

aktywności. 

Istotnym elementem w działaniach parku jest edukacja i przekazywanie wiedzy. Realizowane 

jest to poprzez szeroką ofertę, obejmującą między innymi wycieczki z przewodnikiem dla 

różnych grup wiekowych oraz przejazdy po parku, szczególnie odpowiednie dla osób o 

ograniczonej mobilności. Rocznie odbywa się około 50 wycieczek z przewodnikiem oraz około 

300 przejazdów. W ramach aktualnego projektu oferta zostanie rozszerzona o drugi pojazd 

elektryczny do przewozu gości. 

Dodatkowo odwiedzający mogą samodzielnie zwiedzać park, korzystając ze ścieżki 

edukacyjnej, przygotowanej szczególnie z myślą o rodzinach. Dostępna jest również aplikacja 

audioprzewodnika, oferująca różnorodne trasy tematyczne dla różnych grup docelowych. Dla 

dzieci opracowano specjalną grę audio, która pozwala poznawać park w formie zabawy. 

Wszystkie te oferty – wycieczki z przewodnikiem, przejazdy, ścieżka edukacyjna oraz 

audioprzewodnik – dostępne są zarówno w języku niemieckim, jak i polskim. 
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Rys. 4. Oferty turystyczne w Parku Głazów w Nochten  

Również ogólne informacje o parku, w szczególności strona internetowa oraz materiały 

promocyjne (ulotki), są opracowane w wersji dwujęzycznej. Przyczynia się to do zwiększenia 

dostępności Parku Głazów Narzutowych dla odbiorców po obu stronach polsko-niemieckiej 

granicy. 

Istotnym elementem oferty Parku Głazów Narzutowych w Nochten są różnorodne wydarzenia 

kulturalne, które wzbogacają pobyt w parku, wykraczając poza samą doświadczenie 

przyrodnicze. Zakres tych wydarzeń obejmuje m.in. giełdy roślin, koncerty oraz festyny 

rodzinne, dzięki czemu są one skierowane do różnych grup docelowych i oferują coś 

odpowiedniego niemal każdemu odwiedzającemu. Wydarzenia cieszą się dużą popularnością 

i są bardzo dobrze przyjmowane – w samych dniach eventowych park odwiedza rocznie od 

około 13 000 do 15 000 osób. 

2.1.6. Zalety i wady Parku Głazów  

Mocne strony Parku Głazów Narzutowych w Nochten: 

• Wyjątkowość koncepcji: Park w szczególny sposób łączy kształtowanie krajobrazu, historię 

geologiczną oraz transformację dawnego terenu kopalni odkrywkowej w atrakcyjną przestrzeń 

przyrodniczą. 

• Pozytywny wizerunek: W regionie park cieszy się wysoką rozpoznawalnością i jest bardzo 

pozytywnie odbierany przez odwiedzających. 

• Dobrze rozwinięta infrastruktura i zróżnicowana oferta: Oferta skierowana jest do szerokiego 

grona odbiorców, w tym seniorów, rodzin z dziećmi oraz osób z niepełnosprawnościami. 
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• Dwujęzyczność oferty: Konsekwentne stosowanie języka niemieckiego i polskiego tworzy 

ważną podstawę do przyciągania gości zagranicznych i daje potencjał do dalszego rozwoju 

marketingu transgranicznego. 

Słabe strony Parku Głazów Narzutowych w Nochten: 

• Stabilność finansowa: Model finansowania w dużym stopniu zależy od liczby 

odwiedzających, co sprawia, że jest on jedynie częściowo stabilny. 

• Sezonowość: Działalność jest silnie uzależniona od sezonu pozazimowego; dodatkowo 

brakuje oferty niezależnej od warunków pogodowych na okres deszczowy i zimowy. 

• Brak wykwalifikowanej kadry: Pozyskanie i utrzymanie wykwalifikowanych pracowników staje 

się coraz większym wyzwaniem. 

• Ograniczona dostępność: Połączenia z transportem publicznym oraz z głównymi trasami 

komunikacyjnymi są niewystarczające. 

• Ograniczona rozpoznawalność: Szczególnie po stronie polskiej park wciąż nie jest 

wystarczająco znany i w pełni wykorzystany pod względem potencjału. 

2.2. Zespół pałacowo-parkowy w Łomnicy  

2.2.1. Historia i informacje ogólne 

Zespół pałacowo-parkowy w Łomnicy należy do znaczących historycznych założeń dworskich 

w Kotlinie Jeleniogórskiej na Dolnym Śląsku i w imponujący sposób łączy architekturę, 

kształtowanie krajobrazu oraz żywe, współczesne użytkowanie. 

 
Rys. 5. Pałac Łomnica 
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Początki pałacu w Łomnicy sięgają średniowiecza, jednak jego obecny wygląd został w dużej 

mierze ukształtowany przez przebudowy z XVII i XVIII wieku. Szczególnie w XIX wieku 

posiadłość rozwinęła się pod rządami rodzin arystokratycznych w reprezentacyjną siedzibę 

wiejską z rozległym parkiem krajobrazowym. 

Po II wojnie światowej założenie uległo początkowo degradacji, zanim w latach 90. XX wieku 

zostało kompleksowo odrestaurowane i stopniowo przywrócone do życia przez prywatnych 

inwestorów. Obecnie uchodzi za przykład wzorcowej rewitalizacji historycznego majątku w 

Polsce. 

Zespół składa się z kilku części budynków pełniących różne funkcje. Główny Duży Pałac dziś 

między innymi funkcje muzealne i kulturalne, prezentując wystawę Trzy Wieki z życia w Pałacu 

Łomnica. Uzupełnia go tzw. „Dom Wdowy/Mały Pałac”, który został zaadaptowany na hotel z 

kameralną restauracją i umożliwia gościom nocleg w historycznym otoczeniu. Przylegający 

folwark został również gruntownie odrestaurowany i obejmuje obecnie połączenie gastronomii, 

małych sklepów, rzemiosła oraz przestrzeni eventowych. Regularnie odbywają się tam 

kiermasze, festyny i wydarzenia kulturalne, które przyciągają zarówno turystów, jak i 

mieszkańców. Zrewitalizowany po powodzi na Dolnym Śląsku, rozległy park krajobrazowy ze 

swoim ogrodem kuchennym jest otwarty do bezpłatnego zwiedzania i spacerowania dla 

każdego.  

   
Rys. 6. Widok na park i ogród kuchenny  

2.2.2. Instytucja zarządzająca i finansowanie 

Finansowanie zespołu w Łomnicy opiera się w przeważającej mierze na środkach prywatnych, 

w szczególności na dochodach z turystyki. Działalność gospodarcza pałacu jest prowadzona 

przez spółkę z o. o., która zarządza między innymi hotelem i gastronomią, stanowiącymi 

główne źródło przychodów. 

Uzupełniająco w realizację projektów kulturalnych, edukacyjnych i wydarzeń  zaangażowana 

jest Fundacja Dominium Lomnica – Fundacja na rzecz Rozwoju Krajobrazu Kulturowego. Na 

te działania pozyskiwane są częściowo również środki publiczne, głównie jednak działania 

statutowe finansowane są ze sprzedaży biletów do muzeum. 

Współdziałanie działalności komercyjnej oraz pracy fundacji o charakterze non-profit 

umożliwia zrównoważony rozwój oraz długoterminowe utrzymanie całego zespołu. 
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2.2.3. Położenie i kontekst regionalny 

Pałac w Łomnicy znajduje się w Kotlinie Jeleniogórskiej, jednej z najważniejszych krajobrazów 

kulturowych Dolnego Śląska, znanej z wyjątkowej koncentracji pałaców, parków oraz 

zabytkowych założeń. Region ten jest dobrze rozwinięty turystycznie i przyciąga zarówno 

gości krajowych, jak i zagranicznych. 

 
Rys.. 7. Założenie pałacowo-parkowo-folwarczne w Łomnicy w malowniczym otoczeniu  

Dzięki swojemu położeniu w bezpośrednim sąsiedztwie Karkonoszy oraz innych zabytkowych 

obiektów pałac w Łomnicy stanowi ważny element regionalnych szlaków kulturowych. Miasto 

Jelenia Góra znajduje się zaledwie około 8 km dalej. Najbliższe duże miasto, Wrocław, 

położone jest około 110 km na wschód i można do niego dotrzeć w czasie około 1,5–2 godzin. 

Dobra dostępność komunikacyjna oraz włączenie w sieci turystyki regionalnej sprawiają, że 

pałac w Łomnicy jest centralnym punktem turystyki kulturowej w regionie. W odróżnieniu od 

innych podobnych założeń w Kotlinie Jeleniogórskiej, Łomnica wyróżnia się konsekwentnym 

nastawieniem na publiczny dostęp oraz działania edukacyjne. Podczas gdy wiele innych 

pałaców pełni głównie funkcje hotelowe i jest ograniczenie dostępnych dla zwiedzających, 

Łomnica stawia na przekazywanie wiedzy, udział w kulturze oraz otwartość dla 

odwiedzających. 

Całościowo pałac w Łomnicy łączy historyczną autentyczność z nowoczesnym 

wykorzystaniem, stanowiąc tym samym przekonujący przykład zrównoważonego rozwoju 

turystyki na obszarach wiejskich. 

Dostępność komunikacyjna jest zróżnicowana: region jest dobrze skomunikowany zarówno 

koleją, jak i autobusami, m.in. z Wrocławiem, a także w kierunku Görlitz oraz dalej do Cottbus 

i Drezna. Ponadto obszar ten jest włączony w sieć regionalnych i ponadregionalnych tras 

rowerowych, co ma szczególne znaczenie dla turystyki przyrodniczej. 
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2.2.4. Grupy docelowe i liczba odwiedzających 

Dokładne dane dotyczące liczby odwiedzających kompleks w Łomnicy są trudne do ustalenia. 

Dostępne są wprawdzie informacje o liczbie noclegów oraz sprzedanych biletów wstępu do 

muzeum, jednak wielu gości – na przykład osoby odwiedzające jedynie folwark lub park – nie 

jest rejestrowanych. 

Również charakterystyka grup docelowych opiera się głównie na obserwacjach i wieloletnim 

doświadczeniu. Do odwiedzających należą zarówno goście polscy, jak i niemieccy. Wśród 

niemieckich turystów jeszcze 10–15 lat temu znaczną grupę stanowiły osoby pochodzące ze 

Śląska, które po wojnie musiały opuścić swoje strony rodzinne i powracały w ramach podróży 

sentymentalnych. Ta grupa stopniowo się jednak zmniejsza. 

Ponadto duży udział mają osoby zainteresowane kulturą. Wydarzenia cieszą się dobrą 

frekwencją, a ważną rolę odgrywają również wycieczki autokarowe – zarówno z Niemiec, jak i 

z Polski. Z Polski często przyjeżdżają także grupy szkolne, na przykład w ramach lekcji historii. 

2.2.5. Infrastruktura i oferta 

Zespół pałacowo-parkowy dysponuje dobrze rozwiniętą infrastrukturą turystyczną. Dostępne 

są miejsca parkingowe, ale w niewystarczającej ilości, dlatego w ramach projektu powstał 

nowy parking. Łomnica często pełni również funkcję punktu startowego do zwiedzania regionu. 

Podobna sytuacja dotyczy zaplecza sanitarnego: obecnie liczba toalet jest niewystarczająca, 

a dostępność ograniczona. W ramach projektu planowana jest budowa nowych toalet. 

Do oferty należą obiekty gastronomiczne w Dominium i Pałacu Wdowy, sklepy z produktami 

regionalnymi (m.in. wyrobami lnianymi), muzeum, dom modlitwy, ogród kuchenny oraz park. 

Dodatkowo dostępne są również miejsca noclegowe. 

   

Rys. 8. Różnorodna oferta Pałacu w Łomnicy 

Oferta turystyczna jest zróżnicowana i dostępna przez cały rok, choć występują okresy 

wzmożonego ruchu – szczególnie w okolicach świąt oraz w miesiącach letnich. Obejmuje ona 

między innymi zwiedzanie muzeum, wycieczki z przewodnikiem, wydarzenia kulturalne, targi, 

ofertę gastronomiczną oraz możliwość noclegu. Na szczególne podkreślenie zasługuje 

połączenie kultury, historii i regionalnej kuchni, które sprawia, że pobyt staje się 

kompleksowym doświadczeniem. 
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2.2.6. Zalety i wady obiektu w Łomnicy 

Mocne strony założenia pałacowo-parkowego w Łomnicy: 

• Autentyczność (doświadczenie historyczne): założenie dzięki zachowanym strukturom i 

detalom przekazuje wiarygodny rozwój historyczny, wyróżnia się czytelnymi warstwami 

czasowymi oraz autentycznym charakterem. 

• Walory krajobrazowe: malownicze położenie u podnóża Karkonoszy z widokiem na Śnieżkę 

oraz atrakcyjne otoczenie z innymi pałacami i parkami; odczuwalna jest tu cisza, spokój i 

harmonia natury. 

• Zróżnicowana oferta całościowa: połączenie noclegów, gastronomii, kultury, edukacji i 

kontaktu z naturą w jednym miejscu. 

• Dwujęzyczność oferty: propozycje w języku niemieckim i polskim trafiają do szerokiego 

grona odbiorców w regionie przygranicznym. 

• Wysoka jakość oferty: ogólnie wysokiej klasy oferta turystyczna i kulturalna, przygotowana 

z dużą dbałością o szczegóły. 

Słabe strony zespołu w Łomnicy: 

• Sezonowość: duże wahania liczby odwiedzających, z bardzo spokojnymi miesiącami (np. 

listopad, marzec) oraz okresami bardzo dużego ruchu (np. weekend majowy). 

• Mniejsza rozpoznawalność: w porównaniu z takimi celami jak Śnieżka czy Karkonosze 

obiekt jest mniej obecny w świadomości turystycznej. 

• Wysokie koszty utrzymania: kosztowna konserwacja, szczególnie ze względu na wymogi 

ochrony zabytków. 

3. Analiza: potencjał partnerstwa parków 

3.1. Idea partnerstwa 

Instytucje zarządzające obiema atrakcjami współpracowały już w przeszłości, m.in. w ramach 

projektu „Szlak Parków i Ogrodów po obu stronach Nysy”. Stanowi to solidną podstawę do 

pogłębienia współpracy, ponieważ partnerzy oraz ich działania są już sobie wzajemnie znane. 

Oba obiekty szczególnie dobrze nadają się do współpracy transgranicznej, ponieważ pełnią 

ważną rolę „ambasadorów” w swoich regionach. Łomnica jest najbardziej znanym zespołem 

parkowo-pałacowym w Kotlinie Jeleniogórskiej i poprzez wydarzenia kulturalne oraz wystawy 

zachęca do odkrywania regionu. Oferta jest dwujęzyczna. Podobnie jest w Parku Głazów 

Narzutowych w Nochten, gdzie większość ofert może być również wykorzystywana przez 

polskich gości w ich języku. Intensyfikacja współpracy tych dwóch partnerów przynosi zatem 

korzyści dla całego regionu. 

Zespół parkowo-pałacowy w Łomnicy oraz Park Głazów Narzutowych w Nochten to dwie 

instytucje o odmiennym charakterze. 

Łomnica reprezentuje historyczne, objęte ochroną konserwatorską założenie pałacowo-

parkowe i oferuje wgląd w życie dawnego majątku ziemskiego, codzienność arystokracji oraz 
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regionalne rzemiosło. Park charakteryzuje się starym, rozbudowanym drzewostanem, osiami 

widokowymi oraz krajobrazowym układem z otwartymi przestrzeniami łąkowymi. 

Park Głazów Narzutowych w Nochten natomiast jest nowoczesnym parkiem krajobrazowym o 

zupełnie innej historii powstania. Stanowi przykład rekultywacji i przemiany krajobrazu, 

ponieważ powstał na terenie dawnej kopalni odkrywkowej. W jego aranżacji centralną rolę 

odgrywają głazy narzutowe. 

 

 

Rys 9. Idea partnerstwa przedstawiona schematycznie 

Te różnice można jednak traktować jako zaletę. Nie są to dwa podobne obiekty, jak np. dwa 

parki pałacowe, lecz świadomie kontrastujące ze sobą miejsca. Właśnie te przeciwieństwa 

sprawiają, że połączenie obu destynacji jest szczególnie atrakcyjne. 

Jednocześnie istnieją również podobieństwa: 

• Oba parki oferują możliwości wypoczynku, relaksu i spacerów. 

• W obu miejscach przenikają się natura i kultura. 

• Oba obiekty skierowane są do podobnych grup docelowych (turyści indywidualni w 

każdym wieku oraz grupy zorganizowane). 

• Oba dysponują wysokiej jakości, dwujęzyczną ofertą dla szerokiego grona odbiorców. 
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Rys. 10. SWOT-Analiza dla partnerstwa obu obiektów 
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3.2 Analiza rynku i grup docelowych 

Istniejące grupy odwiedzających obu parków obejmują przede wszystkim regionalnych gości 

jednodniowych, rodziny oraz osoby zainteresowane przyrodą i kulturą. Park Głazów 

Narzutowych w Nochten przyciąga w większym stopniu gości nastawionych na kontakt z 

naturą, miłośników ogrodów, seniorów oraz rodziny z małymi dziećmi. Z kolei zespół 

pałacowo-parkowy w Łomnicy odwiedzany jest częściej przez turystów zainteresowanych 

historią i dziedzictwem kulturowym. 

Potencjalne grupy docelowe obejmują w szczególności turystów kulturowych, miłośników 

ogrodów, seniorów, grupy zorganizowane, a coraz częściej także młodsze osoby 

zainteresowane turystyką zrównoważoną oraz krótkimi wyjazdami. 

Aktualne trendy wskazują na rosnące zapotrzebowanie na doświadczenia bliskie naturze, 

oferty zrównoważone oraz połączenie kultury z przyrodą. Coraz większe znaczenie zyskują 

również krótkie podróże oraz doświadczenia transgraniczne. 

3.3 Analiza konkurencji i porównawcza 

Porównywalne oferty można znaleźć zarówno w Niemczech, jak i w Polsce w postaci parków 

pałacowych, ogrodów botanicznych oraz krajobrazów kulturowych. Oba obiekty działają w 

segmencie rynku charakteryzującym się wysoką jakością, ale również rosnącą konkurencją. 

Park Głazów Narzutowych wyróżnia się nowoczesnym charakterem i unikalną koncepcją, 

natomiast Łomnica punktuje historyczną autentycznością. Wspólne pozycjonowanie jako ofert 

uzupełniających się stanowi wyraźną przewagę konkurencyjną. 

4. Wizja i cele strategiczne 

4.1 Wspólna wizja 

Park Łużycki Nochten oraz Park Pałacowy Łomnica tworzą wspólnie transgraniczną 

przestrzeń kulturowo-przyrodniczą, która wspiera zrównoważoną turystykę, edukację 

ekologiczną oraz wymianę kulturalną, oferując odwiedzającym wyjątkowe doświadczenie 

łączące nowoczesne kształtowanie krajobrazu z dziedzictwem historycznym. 

4.2 Cele strategiczne 

Główne cele strategiczne obejmują budowanie wizerunku transgranicznego celu dla turystyki 

ogrodowo-kulturowej, zwiększenie liczby odwiedzających oraz wydłużenie sezonu 

turystycznego. Ponadto planuje się rozwój oferty zrównoważonej, wzmocnienie aspektów 

edukacyjnych oraz zwiększenie regionalnej wartości dodanej. Ważnym elementem jest 

również integracja społeczna. 

5. Strategia rozwoju i działania 

5.1 Rozwój produktu 

Rozwój wspólnych produktów i ofert stanowi kluczowy element strategii rozwoju. 

Wspólne oferty: 
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- Pakiety turystyczne (programy wycieczek) 

Opracowano 15 programów turystycznych, które uwzględniają ofertę partnerów i prezentują 

oba miejsca jako jednolitą destynację turystyczną. 

Pakiety te stanowią gotowe propozycje wizyt dla różnych grup docelowych (m.in. rodzin, 

seniorów, osób zainteresowanych kulturą, miłośników ogrodów oraz turystów aktywnych). 

Zostały one przygotowane w formie przejrzystych materiałów informacyjnych, które mogą być 

wykorzystywane przez organizatorów wycieczek, przewodników oraz indywidualnych 

odwiedzających region. Często brak znajomości regionu oraz języka kraju sąsiedniego 

powoduje niepewność, co utrudnia również wyszukiwanie informacji w Internecie. 

Dzięki gotowym propozycjom wycieczek oraz praktycznym informacjom dotyczącym 

parkingów, oferty gastronomicznej itp. odwiedzający są zachęcani do odkrywania regionu. 

- Wspólne wydarzenia / cykle wydarzeń 

Możliwe wspólne wydarzenia w Parku Pałacowym Łomnica oraz Parku Łużyckim Nochten 

mogą być realizowane w różnych formatach i kierowane zarówno do odbiorców turystycznych, 

jak i specjalistycznych.  

Jednym z podejść są wspólne festiwale ogrodowe, które są czasowo skoordynowane i 

promowane pod wspólnym motywem. Odwiedzający mogliby dzięki temu doświadczyć obu 

lokalizacji np. w kolejnych miesiącach lub weekendach. Uzupełnieniem są wydarzenia 

sezonowe, takie jak festyny wiosenne i jesienne, targi roślin czy tematyczne dni poświęcone 

kulturze ogrodowej i kształtowaniu krajobrazu. 

Kolejnym atrakcyjnym formatem są wydarzenia świetlne, podczas których oba parki są 

inscenizowane w godzinach wieczornych. Dzięki skoordynowanym koncepcjom – np. 

podobnym motywom świetlnym lub wspólnej narracji – powstaje spójne doświadczenie, które 

zachęca do odwiedzenia obu miejsc. 

Ponadto atrakcyjne są wydarzenia kulturalne, takie jak koncerty, np. „Magia ogrodu – jazz w 

parku”. Również oprowadzania tematyczne mogą być oferowane w sposób skoordynowany. 

W obszarze fachowym szczególnie dobrze sprawdzają się wspólne konferencje, warsztaty lub 

wyjazdy studyjne, np. dotyczące architektury krajobrazu i ogrodów, ochrony zabytków, 

zrównoważonego zarządzania parkami czy rozwoju turystyki. Takie formaty mogą być 

skierowane do specjalistów z obu krajów i wspierać wymianę transgraniczną. Obaj partnerzy 

dysponują przestrzeniami, gastronomią oraz wyjątkową scenerią do organizacji wydarzeń 

branżowych. 

Dzięki skoordynowanemu planowaniu, wspólnej promocji oraz ewentualnie połączonym 

ofertom biletowym można wykorzystać synergie i wzmocnić postrzeganie obu parków jako 

jednej destynacji. Kluczowe jest wspólne prezentowanie terminów wydarzeń, aby dotrzeć do 

szerszej, transgranicznej publiczności. Może to odbywać się poprzez plakaty, ulotki, artykuły 

prasowe oraz media społecznościowe. Oferty i wydarzenia muszą być w tym przypadku 

obowiązkowo dwujęzyczne lub tak zaprojektowane, aby nie wymagały znajomości języka (np. 

koncerty klasyczne). 

W ramach projektu testowane są pierwsze tego typu formaty. 
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5.2 Wspólna strategia marketingowa i komunikacyjna 
 

Wspólny wizerunek marki z logo i jasnym pozycjonowaniem jest kluczowy dla widoczności. W 

projekcie początkowo nie przewidziano stworzenia logo ani wspólnej strony internetowej; 

jednak opcja ta – szczególnie opracowanie wspólnego logo – powinna być nadal analizowana. 

Nakład pracy związany z utrzymaniem dodatkowej, dwujęzycznej strony internetowej jest 

stosunkowo wysoki. Dlatego bardziej odpowiednie wydają się profil Facebook lub Instagram 

dla „Magii ogrodu”, jako żywe, oparte na obrazie platformy komunikacji i prezentacji. 

W komunikacji dla „Magii ogrodu” można celowo stosować storytelling oraz wysokiej jakości 

materiały zdjęciowe i wideo. Nacisk powinien zostać przesunięty z tradycyjnych materiałów 

drukowanych na kanały cyfrowe – takie jak blogi podróżnicze, Instagram, Facebook i TikTok. 

W projekcie przewidziano następujące działania: 

• wspólne komunikaty prasowe, reklama w prasie oraz artykuły w mediach po obu 

stronach granicy,  

• spoty radiowe,  

• druk i dystrybucja dwujęzycznych ulotek wizerunkowych po obu stronach granicy,  

• publikacje na stronach internetowych parków, w mediach społecznościowych oraz na 

blogach tematycznych,  

• wydanie broszury w formie paszportu ze stemplami („paszport podróżnika”), 

zachęcającej do odwiedzania parków i ogrodów po obu stronach granicy,  

• skierowane mailingi do informacji turystycznych, organizatorów turystyki i 

przewodników z informacjami o aktualnej ofercie,  

• utworzenie punktów informacji turystycznej w Łomnicy i Nochten z różnymi formami 

multimedialnymi – w tym udostępnianie materiałów drukowanych partnera oraz 

prezentacja materiałów wideo (działanie w ramach projektu „Magia ogrodu…”).  

Informacje powinny być rozpowszechniane w sposób dwujęzyczny i możliwie bezbarierowy – 

w języku prostym lub łatwym – za pośrednictwem różnych kanałów, aby dotrzeć do szerokiego 

grona odbiorców. 

5.3 Infrastruktura i usługi 

Poprawa informacji dla odwiedzających, tworzenie nowych parkingów i toalet oraz rozwój ofert 

bezbarierowych to kluczowe działania w projekcie „Magia ogrodu”, które przygotowują obie 

destynacje na wzrost liczby turystów. 

Rozwiązania cyfrowe, takie jak aplikacje lub audioprzewodniki, mogą dodatkowo wzbogacić 

doświadczenie zwiedzania. W ramach projektu powstaną gry terenowe dla rodzin – będą one 

wspólnie promowane jako interaktywne i zabawowe formy odkrywania obu lokalizacji. 

W Parku Łużyckim Nochten szczególny nacisk kładzie się na dostępność:  

• powstanie „komfortka”, a także zostanie zakupiony pojazd elektryczny do wycieczek 

po parku. 

• Dodatkowe cele infrastrukturalne, które nie są przewidziane w obecnym projekcie, 

obejmują: 
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• rozwój oferty niezależnej od warunków pogodowych i sezonu oraz stworzenie 

odpowiednich warunków budowlanych,  

• w Łomnicy: zabezpieczenie i ponowne wykorzystanie zabytkowej zabudowy wokół 

folwarku,  

• w Parku Łużyckim Nochten: stworzenie nowej infrastruktury przy parku, szczególnie 

dla gości z dalszych regionów (np. z Polski), takich jak miejsca noclegowe przy parku 

lub stanowiska dla kamperów, a także rozwój oferty aktywnego wypoczynku dla całych 

rodzin, która jednocześnie generuje dodatkowe źródła przychodu (np. park linowy, 

ścieżka w koronach drzew, mini-golf itp.).  

5.4 Organizacja partnerstwa 

Współpraca powinna opierać się na jasno zdefiniowanym modelu, który precyzyjnie reguluje 

zadania i odpowiedzialności. W ramach projektu odbywają się regularne spotkania oraz 

wspólne planowanie i realizacja działań. 

Po zakończeniu projektu wiosną 2028 r. współpraca będzie kontynuowana. Uzgodnienia będą 

prowadzone na koniec każdego roku w celu planowania wspólnych działań oraz w trakcie roku 

– w celu realizacji konkretnych przedsięwzięć. 

6. Plan działania 
 

Realizacja odbywa się w fazach krótkoterminowych, średnioterminowych i długoterminowych. 

W krótkim okresie nacisk kładziony jest na działania marketingowe i pierwsze formy 

współpracy, w średnim – na rozwój wspólnych produktów, a w długim – na utrwalenie 

partnerstwa. 

Pierwszym etapem współpracy jest wspólny projekt INTERREG. Kolejne działania są 

priorytetyzowane i przypisywane do konkretnych odpowiedzialności. Finansowanie pochodzi 

przede wszystkim z programów UE oraz środków krajowych i regionalnych. Planowane są 

dalsze wspólne projekty. 

2025 

Faza startowa – budowanie podstaw współpracy: 

• 4 wewnętrzne spotkania partnerskie (2 w Nochten, 2 w Łomnicy), częściowo z udziałem 

ekspertów zewnętrznych  

• testowanie pierwszych wspólnych wydarzeń partnerskich (temat: tradycje wielkanocne 

w Polsce i Niemczech)  

• budowa nowego parkingu w Łomnicy  

• wspólne przygotowanie i realizacja polsko-niemieckiego warsztatu dla branży 

turystycznej w Łomnicy w październiku  

• pierwsze wspólne działania promocyjne  

• opracowanie gry terenowej dla Parku Łużyckiego Nochten jako audioprzewodnika  

2026 

Utrwalenie współpracy, poprawa infrastruktury: 

• zakończenie prac nad wspólną strategią turystyczną  

• opracowanie 15 propozycji wycieczek i ich promocja w celu zachęcenia do odkrywania 

„Magii ogrodu”  
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• dalsze wspólne działania marketingowe  

• rozpoczęcie sezonu: wdrożenie nowej gry terenowej audio w Nochten  

• opracowanie i wdrożenie gry terenowej w Łomnicy  

• organizacja festiwalu ogrodowo-letniego w obu parkach jako wydarzenia partnerskiego  

• zakończenie prac budowlanych w Parku Łużyckim: nowy budynek sanitarny z „toaletą 

dla wszystkich” przy placu zabaw  

• zakup pojazdu elektrycznego do przewozu gości w Parku Łużyckim Nochten  

• wydarzenia partnerskie jesienią  

• warsztat dla branży turystycznej w Nochten jesienią  

• przebudowa „dużej sali” w centrum dla odwiedzających w Nochten na całoroczne 

wykorzystanie  

2027 

Pogłębienie współpracy: punkty informacyjne 

• adaptacja (przebudowa) stodoły na punkt informacyjny oraz publiczne toalety (w tym 

bezbarierowe) w Łomnicy  

• utworzenie punktu informacyjnego w odnowionej stodole w Łomnicy  

• utworzenie punktu informacyjnego w centrum dla odwiedzających w Nochten  

• konferencja końcowa w Łomnicy  

• planowanie dalszej współpracy i działań na rok 2028  

2028 

Zakończenie projektu i planowanie dalszych wspólnych działań: 

• ewaluacja projektu  

• regularne spotkania partnerskie  

• kontynuacja wydarzeń partnerskich  

• wyposażenie punktów informacyjnych w materiały drukowane i materiały wideo 

partnerów  

• dalsze wspólne działania promocyjne  

7. Ewaluacja i rozwój 
 

Sukces strategii będzie mierzony na podstawie określonych kryteriów, takich jak liczba 

odwiedzających, rozpoznawalność oraz efekty ekonomiczne. Metody ewaluacji obejmują 

analizy ilościowe i jakościowe. 

Strategia będzie regularnie weryfikowana i dostosowywana do zmieniających się warunków 

lub uzupełniana o nowe pomysły. 

 

8. Podsumowanie i perspektywy 

 

Partnerstwo między Parkiem Łużyckim Nochten a zespołem parkowo-pałacowym w Łomnicy 

ma duży potencjał dla zrównoważonego rozwoju turystyki w polsko-niemieckim regionie 

przygranicznym. Połączenie natury i kultury tworzy atrakcyjną ofertę, która przyciąga nowe 

grupy odbiorców. 
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W długiej perspektywie współpraca ta może stanowić model transgranicznego rozwoju 

turystyki i w istotny sposób przyczynić się do wzmocnienia regionu. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Wyłączną odpowiedzialność za treść niniejszej publikacji ponoszą autorzy (Stowarzyszenie 

Parku Głazów Narzutowych Łużyce Nochten e.V. oraz Dominium Łomnica – Fundacja 

Rozwoju Krajobrazu Kulturowego) i nie może ona być utożsamiana z oficjalnym stanowiskiem 

Unii Europejskiej. 


